Ceské lazné v Evropé — organizator lazefiského festivalu v Karlovych Varech
ve spolupraci s pofadatelem Karlovarského tydne statni agenturou
CzechTourism a generalnim medialnim partnerem COT média
vyhlasuji soutéz

_ »Lazenska spoleCnost
Ceskeé republiky roku 2006

Podminky uéasti: SoutéZe se mohou zuc€astnit vSichni poskytovatelé
lazeriskych sluzeb na tzemi CR, ktefi provozuji sva
zarizeni v méstech a mistech s lazeriskym statutem
a ktefi jsou akreditovani na lazenském festivalu
v Karlovych Varech v roce 2006.

Podminkou ucasti v soutézi je vyplnéni nize uvedenych kritérii 1 az 4
(formou Cestného prohlaseni) a odeslani postou nejpozdéji do 20. zari 2006*
na adresu:

Prestige Travel, s.r.o.,
Horova 12, 360 01
Karlovy Vary

(Kritérium €.5 je soucasti pribéhu lazenského festivalu — vyplfiuje porota)

Vyhlaseni soutéze je spojeno s vyznamnou spoleCenskou udalosti SPA
NIGHT dne 3.10.2006, kdy cenu bude pfedavat osobnost ceského
spoleenského Zivota.

Informace a lobby za cenu:
Jaroslav Dolina, vykonny producent festivalu, 739 091 665,
spalife@spalife.info




*(pokud dojde pozdéji nebudete ze soutéze vylouceni, ale bude Vam dan distanc na baru

Becherovky v ramci spole¢enské akce ©)
- (vypliite prosim za Vasi spole¢nost, dokument pfipadné dle potfeby upravte, vytisknéte a poSlete na zmifiovanou
adresu) -

Spolec¢nost:

Prohladujeme, Ze nize uvedené udaje jsou pravdivé

Razitko a podpis statutarniho zastupce spoleénosti:

Hodnotici obdobi pro kritéria 1 az 4. je 1. €ervenec 2005 az 30. €erven 2006.

5. Kvalita Iééebné péce ve vztahu k vyuziti pfirodniho Ié¢ivého zdroje
v lazennské spolec¢nosti.

Priklad: Spolec¢nost vydala 6000 procedur/1000 pacientd, tedy 600 %

(mira vydanych procedur z pfirodniho zdroje na pocCet
pacientd, uvadi se v procentech).

Uved'te procento:

7. Vyvazenost kvality jednotlivych segmenta produktu lazenské lécby
(stravovani, ubytovani, dostupnost prirodniho zdroje, zdravotnicky
personal, rozsah poskytovanych procedur.)

Priklad: Spoleénost ma velmi kvalitni 4 hvézdi¢kové ubytovani, velmi
kvalitni stravovaci provoz, ale nedostate¢nou lazeriskou
sluzbu (nedostatek zdravotnického personalu, malé balneo), u
spole¢nosti nedochazi k j vyvaZzenosti poskytovanych sluzeb,
proto bude pravdépodobné hodnocena méné body.

Popiste kvalitu poskytovanych sluzeb:




3. a) Investi¢ni pFinos pro rozvoj lazenstvi a turistiky v misté pisobnosti
lazeriské spolec¢nosti.

Priklad: Spolecnost se podilela na investici do doprovodné
infrastruktury (kolonady, komunikace, parky, sportovni aktivity
ad.)

Uvedte vysSi a ucel investice:
b) Prinos lazeniské spole¢nosti pro rozvoj balneologie, a to stanovenim
indexu reinvestice do balneologické ¢asti/obrat. (Uvadi se v procentech)

Priklad: Spolec¢nost vykazala celkovy obrat 220 mil Ké/reinvestice do
rozvoje balneologické ¢asti byla 10 mil K¢: Index je tedy 10/220
v procentech 4,5 %.

Uved'te procento:

4. Spoluprace s profesnimi organizacemi a organy statni spravy a
samospravy pri propagaci lazenstvi na tuzemskych a zahrani¢nich
trzich.

Priklad: Lazeriska spolec¢nost Fango se tcastnila se statni agenturou
CzechTourism 3 x na zahrani¢nich prezentacich, spolu se
Stredo¢eskym krajem vydala lazeriskou publikaci a ve
spolupraci s méstem usporadala prezentaci pro zahranicni
pojistovny, spoleénost bude pravdépodobné hodnocena velmi
kvalitné.

Uved'te jaké prezentace a propagacni projekty jste takto
zrealizovali:

5. Prezentace spolec¢nosti v ramci lazenského festivalu — nabidka produktt

Priklad: Spole¢nost ma ucelené produktové materialy, minimalné ve
dvou jazykovych mutacich, ma vSak nekvalitni www stranky.
Spolecnost bude pravdépodobné nékde uprostied hodnoceni.
Zde se hodnoti kvalita celkové urovné propagacnich materialt
(tisténé, elektronické, pfipadné audio-vizualni)

Zde uvadi porota:

Prohlasujeme, Ze vy$e uvedené udaje jsou pravdivé



